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1979

Eravano un gruppo di 
genitori che rispondevano a 

domande come …

Che cos’è questa malattia?
Cosa si mangia?

Dove si trovano i prodotti?



In trent’anni di 
attività ….

•I celiaci italiani ricevono gratuitamente i prodotti senza 
glutine
•Migliaia i prodotti disponibili per i celiaci che si leggono 
nel Prontuario AIC e che hanno la     
•Diagnosi in regime di esenzione nei centri di riferimento
•2000 locali selezionati da AIC per preparare menù senza 
glutine
•Diritto al pasto senza glutine a scuola, in ospedale e 
nelle mense pubbliche
•Fondazione Celiachia: un’organizzazione dedicata alla 
ricerca scientifica sulla celiachia
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OGGI
85 – 90 mila diagnosi

��� �
55 mila associati (in 19 associazioni regionali)



DOPO TRENT'
DOPO TRENT'DOPO TRENT’ANNI DI LAVORO, 

VOGLIAMO INIZIARE A 
RACCONTARE QUANTO 
ABBIAMO REALIZZATO
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Cosa vogliamo comunicare:

A) – posizionare e rendere riconoscibile il logo AIC  e rendere 
automatico il collegamento Celiachia – AIC 

B) – far conoscere la celiachia e sensibilizzare tut ti 
sull’importanza della diagnosi

C) – fidelizzare gli associati, rinnovando l’orgogli o di far parte di 
questa famiglia

D) – indurre i celiaci non iscritti ad avvicinarsi a ll’AIC

1° CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE 
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A chi è rivolto il messaggio ?
Alla popolazione generale, che sa poco e male di celiachia, 
al medico, che spesso ancora non si fa venire il dubbio 
della celiachia, ai celiaci soci di AIC e quelli che ancora 
non sanno chi siamo, alle istituzioni, affinché riconoscano 
in noi l’osservatorio per eccellenza del fenomeno celiachia.

MEDICI

ISTITUZIONI

POPOLAZIONE
SANA

CELIACI
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Come comunichiamo?

� Campagna su carta stampata, che presenta 
AIC, il suo nuovo logo e quanto realizzato
� Spot televisivo, che dimostra  che la vita 

“normale”, dopo la diagnosi, è possibile
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Campagna su carta stampata
Concept

Un messaggio rivolto soprattutto a chi ancora non la conosce e 
che non saprebbe perciò neanche “riconoscerla”.

I tre soggetti della campagna, invitano il lettore a riconoscere di
volta in volta un volto noto per poterlo poi invitare a mangiare

fuori. 

• “riconoscere” i sintomi, 

• “riconoscere” il glutine

• “riconoscere” la celiachia per quello che realmente è

In sintesi. Celiachia: se non la riconosci, ti dicia mo noi cos’è.
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Distribuzione:

•Periodici
•Quotidiani Locali

•Farmacie
•Ristoranti e Pizzerie

•www.celiachia.it




